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 است.  "وسط باز"این یک راهنمای هویت برند  
همواره از خلاقیت و نوآوری استقبال می کند، اما برای حفظ یکپارچگی در ارتباطات برند،    "وسط باز"

" هدایت  وسط بازراهنما شما را در استفاده و حفاظت از هویت برند "به قواعد مشخصی نیاز داریم. این 
 کند یاست که مشخص م   یماتی و تصم  هایژگیاز و  ی ا برند مجموعه  تیهوهویت برند    خواهد کرد.

در    خواهدیم  ی گاهیو چه جا  دهدیم  یااست، چه وعده  چه کسی  ی است، برا  برند چه کسی  کی
 ذهن مخاطب داشته باشد. 
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 تی| چشم انداز و مامور  01

 (Vision & Mission) 
درباره مسطال     ییچندصطدا  ی وگوگفت  ی اثرگذار برا ی به بسطتر  خواهدیباز« م»وسطط

که در آن تفاوت   ییشططودف ف ططا  یتبد اسیی و سطط   یفرهنگ  ،یاجتماع  ،یانسططان دهی چی پ
باز« »وسطط تیشطود. مممور   یتلق ترقی فهم عم  ی برا  بلکه فرصط    د،ینه تهد  هادگاهید
 ی کطه بطه جطا  ییوگواسطططتف گفطت  رقطب ی مسطططتقط ، صطططادقطانطه و   ییوگوگفطت  جطادیا

و دوبطاره   دنیط پرسططط   دن،یط موضطططم، مخطاططب را بطه شطططن    یط و تحم  یقطع  ی هطاارالطه پطاسططط 
 .کندیفکرکردن دعوت م
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 | چشم انداز  01
  یفرهنگ  ،اسی ی س  ،ی اجتماع  دهی چیدرباره مسال  پ  ییچندصدا  ی وگوگفت  یبرا  زباناز مراجم اثرگذار فارسی  یکیبه    شدن یتبد

 متعارض را بشنود و خودش فکر کند. ی هادگاه یاردوگاه، د کیکه مخاطب بتواند بدون اجبار به انتخاب   ییجا فیو انسان

 

 

 

 | ماموریت  01
از برچسب  جادیا  ییوگوگفت  ی دارد ف ا  تیباز مممور وسط  ا  اسیی س  ی هاکند که در آن افراد بتوانند فارغ  درباره   ک،ی دلولوژ یو 

ترد  به    خود صادقانه صحبت کنند.  یاجتماع  ت ی ها و مسئولانتخاب  دها،یمواضم،  پیدا می کند که  باز مهمان فرص   در وسط 
جامعه مخاطبان دوقطب شده خود بگوید که چرا خود را ملزم به ح ور در یکی از اردوگاه های پیش فرض جامعه نمی داند.  

د، به  وسط باز معتقد است تنها زمانی می توان به گفتگوی سازنده ای دست یافت که قطعیت ها در زهن افراد از بین رفته باش
 همین خاطر، شعار وسط باز این است:
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 یا| ارزش هسته 02
 (Core Value) 

 میتکثر اسططت. ما باور دار  رشیدر کنار پذ ی باز«، اسططتقلال فکر»وسططط  ی اارزش هسططته
پ  رنطدی گیمسطططئلطه قرار نم  کیط   ی هطا الزامطاد در دو سطططوانسططططان را    تیط واقع  یدگیط چی و 

 ریی تغ  د،یباز« به حقِ تردداد. »وسططط  حی دوگانه توضطط   ی هابا پاسطط   شططهی هم توانینم
وگو را  و گفطت  گطذاردیاحترام م  ی گرید  ی صطططدا  دنیط و شطططن   دنیط شططط یانطدنظر، متفطاوت

 .کندیو ق اوت م یزنبرچسب نیگز یجا
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 های هسته ای | ارزش 01

 
 اص  خلاصه کرد:  ۷در  توانیبرند را مهسته ای   ی هاارزش

منجر   الزاماد به دشمن   دیتفاوت نبا  نیدارد، اما ا  ازی متفاوت ن  ی هادگاه یبودن به دزنده  ی برا  جامعه: یکپارچگ ی  نیتکثر در ع .1
 شود. 

 داشته باشد. یپاس  قطع ستی مجبور ن  شهی هم انسان: دیحقِ ترد .2
 آن« هستند. ای نی از »ا تردهی چی مهم معمولاد پ مسال : یسازدوقطب  یجابه ی دگیچیپ .3
 .دی و استدلال او را شن   تیروا  دیفرد، با کیاز ق اوت  شی پ: یزنبرچسب یجاوگو به گفت .4
 اردوگاه.  کی اردوگاه و نه مخالفت صرف با   کیبه  یوابستگ نه: یاستقلال فکر .5
 باشند. امد ی پ ی دارا  ییهاانتخاب توانندیهم م یطرفیو ب ی ری گموضم سکوت، ی:اجتماع تیمسئول  .6
 وجود دارد. تناقض و منافم شخصی د،ی انسان با تجربه، ترس، ام کی ،اسیی هر موضم س پشت: یدئولوژ یاز ا شی انسان پ .7
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 | مخاطب هدف 03
 (Audience) 

منطد هسطططتنطد کطه بطه  و د طد طه  کرده یط کنجکطاو، تحصططط   ی بطاز« افرادمخطاططب »وسطططط
سطاده   ی هاو پاسط   هاشطهی کل ،ی سطازمسطال  جامعه و انسطان علاقه دارند، اما از دوقطب 

 مشططخصیطط  ی فکر ای اسیی ها لزوماد موضططم سطط اند. آنخسططته شططده  دهی چی به مسططال  پ
متفطاوت و کشططط    ی هطادگطاهیط دوگو، فهم  گفطت  ،ی اسطططتقلال فکر  ی نطدارنطدف امطا برا

 اند.پنهان مسال  ارزش قال  ی هاهیلا
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 شناختیجمعیت
 سال  15بیش از   ▪
 زن و مرد ▪
 ویژه بالاتر از کارشناسیعمدتاد دارای تحصیلات دانشگاهی، به ▪
 درآمد متوسط ▪
 ای و اجتماعیعمدتاد شهرنشین و متص  به ف ای رسانه ▪

 

 شناختیروان
 :دارای ویژگی های روانشناخ  زیر است  احتمالاد  و   تفاوت نیستخسته است، اما نسبت به مسال  بیها از دوقطب  مخاطب

 کند.اخبار و مسال  روز ایران را دنبال می ▪
 به سیاست و جامعه علاقه دارد اما الزاماد فعال سیاسی نیست. ▪
 های ساده به مسال  پیچیده ناراضی است.از پاس  ▪
 »موافق/مخال « احساس راح  کام  ندارد.طلب/اصولگرا«، »چپ/راست«، های »اصلاحبا برچسب ▪
 های متفاوت را بشنود.دوست دارد صدای آدم ▪
 برای استقلال فکری ارزش قال  است. ▪
 ممکن است خودش نیز در بسیاری از مسال  موضم کاملاد مشخصی نداشته باشد. ▪
 اندیش« است.گرا نیستف مخاطب آن، »پیچیدهباز« الزاماد وسطمخاطب »وسط ▪
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 یابیگاهی| جا 04
 (Positioning ) 

گرفتن،  از موضطططم  شی پ  خواهنطدیاسطططت کطه م  یکسطططان  ی برا  بطاز« پطادکسططط  »وسطططط
و   یسطططططحط   ی وگطوگطفططت  ،قطططب   ی هططاتیطط روا  انیطط مط   ی ابطرنططد در نطقططططه  نیط بطفطهطمطنططد. ا

بطا دعوت از صطططداهطا و   کنطدیو تلاش م  ردی گیقرار م  یصطططرفطاد دانشطططگطاه  ی هطا یط تحل
 سططتی قرار ن باز« وسطططکند. »   تیانسططان و جامعه را روا یدگی چی متنوع، پ  ی هادگاهید

 وگوست.باشدف طرفِ گفت انیجر  کیطرفِ  
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 گاهی| جا  04
. رندی گیاز دو طرف قرار نم  یکیدر    یسادگبه  ،است که در جهان دو قطب   ییهادهی ها و اوگو درباره آدم پادکست گفت  باز،وسط 

از دوقطب   مخاطب   ی برابه همین خاطر این یک محصول فرهنگی است   پ  ی هاو پاس   ی سازکه  خسته   دهی چ ی ساده به مسال  
 . هاستمنطق پشت مواضم انسان دنی ها و فهمتناقض متفاوت، بررسی  ی صداها دنی شن  یبرا ییباز« ف ا شده، »وسط 

 

 ز یتما نقطه|   04
 : پرسدیم  "بازوسطدرست اند و یا نادرست، اما "در سایر گفتگو موضم ها  البا یا 

 

 "دارد؟ یموضع نی انسان چن  نیا  چرا"

 م؟" کردیم یچه انتخاب ،ماو بود ی جا اگر"

 " ؟بودم شهای نهیهز  پس از هر انتخاب آیا حاضر و آماده برای پرداخت  "
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 تی| شخص05

(Personality) 
باهوش، کنجکاو، مسططتق ، روشططنفکر، آرام و  ی انسططان بود، فرد کیباز« اگر »وسططط

اما خود را صطططاحب   ترسطططد،یدشطططوار نم ی هاسططط ال دنی که از پرسططط  جسطططور بودف کسیططط 
  ی بطاشطططد بطدون آنکطه خشطططک و دانشطططگطاه  ی جطد  توانطدی. او مدانطدیمطلق نم  قطتی حق

بدون آنکه   باشطططد  زی برانگشطططود و چالش یباشطططد بدون آنکه سططططح  یمی شطططود، صطططم
 گر باشد.ق اوت ایپرخاشگر 
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 تی| شخص05
»وسط  بو  کیباز«  اگر  کنجکاوی انسان  های  ویژگی  دارای  عم(،  Curious)  د  و  مستق   Intellectual)  قی فکرشده   ،)

(Independent گشوده به دیدگاه های متفاوت ،)(minded-Open ،)و پرسشگر زانندهی برانگ (Provocative  به دور از ق اوت . )
(judgmental-Non .است ) 
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 ی| لحن و زبان ارتباط  06
 (Tone of Voice ) 

برند به   نیاسطت. ا یرق طاوتی پرسطشطگر، آرام و    ،یمی باز« هوشطمندانه، صطمزبان »وسطط 
بطازکردن   ی برا  تیط وگو و روااز سططط ال، گفطت  ،یقطع  ی هطاخططابطه و ارالطه پطاسططط   ی جطا

امطا گرم، و   ی امطا قطابط  فهم، جطد  قی عم  دیط . لحن آن بطاکنطدیموضطططوعطات اسطططتفطاده م
کطه مخطاططب احسطططاس   ی ابطه گونطه  شطططدفامطا همواره محترمطانطه بطا  زی برانگچطالش یگطاه

 .شودیم  یاو سخنران  ی برا نکهینه ا شود،یوگو مکند با او گفت

 

 

 

 

 



17 |  V a s a t b a a z  P o d c a s t  V i s u a l  I d e n t i t y  
 

 

 لحن بایدهای 
 .باشد"  زی برانگ چالش  یگاه" و "آرام، "پرسشگر "، "ی می صم"، "هوشمندانه" دیلحن برند با

 

 نبایدهای لحن
 " باشد.ی سازقطب  دو" " و  روشنفکربازی "، "اسیی س غاتتبلی "، "بازجویی"، " موعظه"، "طابهلحن برند نباید نزدیک به "خ

 

 در یک عبارت کلی می توان گفت لحن باید : 

 نه "ق اوت کننده" باشد  " کننده س ال" 
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 یشنهادی| ارزش پ  07

 (Value Proposition) 
  یبرا  : فرصطط  دهدیاراله م  یفراتر از اطلاعات و سططرگرم  ی زی باز« به مخاطب چ»وسططط

و   گریکطدیمتفطاوت در کنطار   ی هطادگطاهیط دادن دپطادکسطططت بطا قرار    نیبهتر فکرکردن. ا
  م یسطر  ی هااز ق طاوت کندیها، به مخاطب کمک ممواضطم انسطان  ییپرداختن به چرا
کنطد. در    تطازه بررسی  ی اهیط مسطططالط  را از زاو  و  نطدی را بب   ی شطططتری ب یدگیط چی پ  رد،ی فطاصطططلطه بگ
  ن یپاسططط  مشطططخص برسطططدف بلکه ا کیکه مخاطب به   سطططتی ن  نیباز«، هدف ا»وسطططط

 وگو خارج شود.از گفت  ی بهتر ی هااست که با س ال
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 یشنهادیارزش پ
د. بهتر فکر کن د کن یکمک ماین است که  به مخاطب نمی گوید چه فکری را دربرگیرد، بلکه به او باز« »وسط  ی شنهادی ارزش پ

 است: زی مخاطب چهار چ  ی آن برا یعمل  های  ارزشدر این راستا، 
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 | داستان و فلسفه08
 (Story & Philosophy) 

فقط دو طرف   دیبا  ی اواقعاد هر مسطئله  ای: آ شطودیپرسطش سطاده آ از م کیباز« از  »وسطط
 می طرف« تقسططط و »آن  طرف« نیهطا دالمطاد بطه »اکطه انسطططان  یداشطططتطه بطاشطططد؟ در جهطان

 ریی تناقض، تغ  د،یاسطت که در آن ترد  ی اباز« به دنبال کشط  منطقه»وسطط شطوند،یم
 « یکپطارچگی  نی آن بر مفهوم »تکثر در ع  فطه. فلسططط کننطدیم  دایط نظر و تفطاوت معنطا پ
اختلاف   و ح   سططتیمتفاوت فکر کرد، متفاوت ز  توانیم نکهیاسططتوار اسططتف باور به ا

 .می مشترک را از دست بده تی وگو و انساننظر داشت، بدون آنکه گفت
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 داستان برند
»مدرسطططه پادکسطططت« با  ی سطططازدر کارگاه پادکسطططت  ۱۴۰۵در تابسطططتان   ،یو دو جنگ متوال  یجنبش اجتماع نیپس از تجربه چند

 تی مسطئول ،ی ارسطانه یطرفیب سطم،ی وگو درباره ژورنال. از همان جلسطه نخسطت، گفتمیگرد هم آمد پورانیصطفار  اوشی سط   سیتدر 
با  ران،یا شططدهزود نشططان دادند جامعه دوقطب  یلی که خ ییوگوهاگفت فشططک  گرفت  ی ری گو موضططم  تیروا انی رسططانه و مرز م
. در دل کنطدیم دیط بطازتول  زی مطا ن  انیط و خود را در م  سطططتی کلاس ن نیاز ا رونی تنهطا ب  ش،یهطاو پرسطططش  هطاتیط هطا، حسطططاسططط تمطام اختلاف

هنوز    م،ی خود را مشطططخص کن   فطر   خواهطدیکطه دالمطاد از مطا م  ی ادر جطامعطه  ایط شطططکط  گرفطت: آ   ی پرسطططش جطد  کیط هطا،  بحط   نی هم
پرسططش و از دل  نی باز« از دل هموگو کرد؟ »وسطططاز دو قطب گفت یکیو بدون قرارگرفتن در  دی پرسطط   د،ی شططن   سططتاد،یا توانیم

  یبرا  ییو سططاختن ف ططا شططوندیدو قطب گم م انی که در م  ییصططداها دنی شططن   ی برا  همان مدرسططه پادکسططت متولد شططدف تلای
 .می گرفتن، فرصت فکرکردن داشته باشاز طرف شی که در آن، پ ییوگوگفت
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 فلسفه برند
/   ی خود" و "/ مخال  موافق"،  "طرف/ آن  طرفنیا"، "ما  هی ما / عل با، "کند می ها را به دو طرف تقسطط دارد انسططان  یجهان امروز تما

بطاشطططد و در  کطالیموضطططوع کطاملاد راد  کیط در  اسطططت کسیططط  ممکن  .سطططتی سطططاده ن  قطدرنیا یانسطططان واقع  ،امطا". از نگطاه مطا ی رخودی  
 انیجر  کیاز   اسططت با بخ طط  ممکن  کند. ریی داشططته باشططد و فردا تغ ی ادهی اسططت امروز عق  ممکن کار.محافظه گرید  یموضططوع

  باز«»وسططفلسطفه  انتخاب باشطد.  کیسطکوت خودش  نی اسطت سطکوت کندف و هم ممکن مخال  باشطد.  ی گریموافق و با بخش د
 می کن یما تصطور م  چرا"  بپرسطد  نکهیا  ی »وسطط« درسطت اسطتف بلکه برا  شطهی هم  دیبگو  نکهیا  ی برا نه .شطودینقطه شطروع م نی از هم

و این به بیان سطاده    « یکپارچگی نی در ع »تکثروسطط باز عبارت اسطت    برند ی فلسطفه" از دو طرف باشطد؟ یکیحتماد در  دیهرکس با
  کیط بطاز« از  کطه »وسطططط  نجطاسطططتیا  و".  می را حطذف کن   گریکطدی  می مجبور بطاشططط   نکطهیبطدون ا  م،ی متفطاوت بطاشططط   می توانیمیعن " مطا  
 .ییچندصدا ی او فکرکردن در جامعه ستنیز  ی پلتفرم درباره نحوه کیبه  شودیم  یو تبد رودیفراتر م اسیی پادکست س

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 



23 |  V a s a t b a a z  P o d c a s t  V i s u a l  I d e n t i t y  
 

 

 
 یبصر  تی| هو  09

 (Visual Identity) 
حرکت، ت طاد،    ،ییاز فلسطفه آن باشطد: چندصطدا یبازتاب دیباز« با»وسطط  ی بصطر تیهو

و   عنطاصطططر هنطدسی  بیط از ترک  توانطدیبرنطد م  ی هطا. زبطان بصطططرتفطاوت  انیط م  ونطدی تعطادل و پ
 ی مرکز به سططو کیکه از   یو خطوط  یشططعاع ی معاصططر، سططاختارها یپوگرافیتا  ا،یپو

 ی هطادگطاهیط از صطططداهطا و د  ی ریتصطططو  ردفی شطططکط  بگ  کننطدیجهطات مختل  حرکطت م
.  مطاننطدیواحطد محطدود نم  ری مسططط   کیط بطه  امطا    شطططونطدینقططه آ طاز م  کیط کطه از    ی متعطدد

زمطان حس عمق، هم  توانطدیم  زی سطططوختطه ن  ینطارنج/و مسیططط   ی لاجورد/ی اپطالطت سطططرمطه
معاصطر و   ز،یمتما  ی بصطر   یگرما و جسطارت را منتق  کند. هدف، سطاختن هو  ت،یجد

 کند. صی قاب  تشخ شدن،دهی از شن  شی پ را ح   باز« وسطقاب  توسعه است که » 
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 لوگومارک لوگو |   09
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 کانسپتلوگو |  09
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 رنگ()تک مونوکروم لوگو |  09
 

 
 

 

 تم تیره 

 

روشنتم    

 



27 |  V a s a t b a a z  P o d c a s t  V i s u a l  I d e n t i t y  
 

 

 آیکون و پروفایل لوگو |  09
 

 

 

 

 
 



28 |  V a s a t b a a z  P o d c a s t  V i s u a l  I d e n t i t y  
 

 

 پلت کلیدی |   رنگ 09
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

00AEEF ad0208 0B1B2B F4F6F8 



29 |  V a s a t b a a z  P o d c a s t  V i s u a l  I d e n t i t y  
 

 

 نسبت استفاده از پالت رنگ |    09

 
 

 

 

25%

25%
20%

20%

10%

خنثی روشن

خنثی تیره

قرمز

آبی

گردینت و سایر رنگ ها
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 تایپوگرافی | تایپ فیس  09

 پیـــدا 
 

 

 

 

 

 

 

 Bold پیدا

)الف(، ب )با(، ت )تا(، ث )ثا(، ج )جیم(، ح )حا(، خ )خا(، د )دال(، ذ )ذال(، 
)را(، ز )زا(، س )سین(، ش )شین(، ص )صاد(، ض )ضاد(، ط )طا(، ظ )ظا(، ر  

ن   )میم(،  م  )لام(،  ل  )کاف(،  ک  )قاف(،  ق  )فا(،  ف  )غین(،  غ  )عین(،  ع 
 )نون(، ه)ها(، و )واو(، ی )یا(

1 ،2 ،3 ،4 ،5 ،6 ،7 ،8 ،9 ،0 
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 | اندازه فونت تایپوگرافی 09

 نمونه |          نمونه |    نمونه|نمونه |نمونه

 ( 14pxبدنه )| H3 (22px)عنوان |  H2 (36px)عنوان |     H1  (59px)عنوان |                (   95.5pxعنوان گویا )
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 فاصله بین سطرهاتایپوگرافی |   09
درصد اندازه فونت بر حسب    ۱۷۰بهترین فاصله بین سطور  

pt    بین بازه  این حال  با  قبول   ۱9۰تا    ۱۵۰است.  قاب   درصد 
 است

 

 

 

 

 

 

 

 

 

pt: *سایز فونت170%  
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 زبان های دیگرتایپوگرافی |  09

Peyda 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Peyda Bold 

A, B, C, D, E, F, G, H, I, J, K, L, M, N, O, P, Q, R, S, T, U, V, W, X, Y, Z 

0, 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8, 9 

Peyda Regular 

A, B, C, D, E, F, G, H, I, J, K, L, M, N, O, P, Q, R, S, T, U, V, W, X, Y, Z 

0, 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8, 9 
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 گرافی | سبک طراحین آیکو  09

یا   خطی  نسخه  از  است  ها   Outlineبهتر  آیکون 
استفاده شود. با این وجود در صورت نیاز و صلاح 

یا   توپر  نسخه  از  استفاده  نیز   Fillدید  ها  آیکون 
 بلامانم است
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 ابعاد و اندازه گرافی | آیکون   09
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 استایل |  فوتوگرافی   09
س  ریتصاو صورت  به  سف  اهی اشخاص  پوستر  دی و  افکت  و  بالا  کنتراست  مPosterization)  ی سازی با  پردازش  حال    شوندی (   تا 
عناصر    ،ی( و انتقال مفهوم اصل Focal Point)  ی نقطه تمرکز بصر  جادیا   ی . برارندی به پوستر به خود بگ   هی جسورانه و شب   ،یکی گراف
 / Sticker Cut)  دی سف  هی با حاش  در قالب   ری. ک  تصومانندی م  یباق  افتهیز ی( و تماColor Splash)  یشاخص به صورت رنگ  ی دی کل

Cutout Effectکند.  جادیا مالی نیو م حیمدرن، صر  ی اتا جلوه شودیجدا م نهی زم( از پس 

 


